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Resumo:

A agrocultura é a cultura da paisagem global e dgrieultura, a valorizacdo dos territérios
primarios e dos seus atributos mais essenciais.n@uaos produtos “glocais” carregam uma dupla
responsabilidade: global e local. Eles sdo a repreacdo por exceléncia do novo mundo rural em
formacdo, uma cultura rural pés-agricola ou pds-eencional que esta a chegar por vias muito
diversas. S0 os novos valores sécio-culturais, anadentitarias e produtos de nostalgia. E o
esverdeamento da agricultura e a intensificacaaleelE a turistificacdo e a recreacdo do espaco
rural. S30 os modos ndo convencionais de produgainvestigacdo biotecnoldgica e agroecoldgica
que abre uma nova esperanca para as zonas rurais oesfavorecidas. E a chegada de novos
actores por via da economia residencial. S&o osstimentos de mitigacdo e adaptacdo por causa
das alterac6es climaticas. E a prioridade atribuiaies valores da conservacéo e biodiversidade. S&o
0s novos mercados do carbono, da biodiversidada &gdia. Tudo factores que estardo na base dos
mercados de futuro.

Palavras-chave: agroecologia, agrocultura, multifuncionalidade, pralutos glocais,
mercados de futuro.

Introducéo: a agrocultura, o mundo “glocal” em formacgéo e os mercados de futuro

No mundo global em plena formacao a agriculturpeihas uma face do problema agro-rural. A outra
face da moeda é a agrocultura, isto é, a culturpaisagem global em redor da agricultura, dos
territérios primarios e dos seus atributos maiemdais. Os produtos “glocais” carregam esta dupla
responsabilidade, a responsabilidade global eppmnsabilidade local. Para o efeito, é imprescirdive
guardar e construir uma base ou uma reserva egtatée alimentos e recursos naturais. Foi,
seguramente, com esse objectivo que delimitdmos RiAM e uma REN e outras tantas areas de
paisagem protegida. Os produtos glocais sdo a dawebiofisica e agroecoldgica destas reservas e
areas de paisagem. Eles sdo a representacao ptérexa do novo mundo rural em formacao, mais
aberto e cosmopolita mas, também, mais nostalgitadicionalista. Tudo leva a crer que seréo
produtos paradoxais, uma mistura de passado, peesdaturo, nos limites da tecnologia da cultura
agro-alimentar. A vocacao turistica do pais e #tificacdo do mundo rural portugués aguardam
ansiosamente por esta pequena revolugéo agro¢udsranercados de futuro também.

1. O mundo “glocal” e a reterritorializacdo dos espcos

No mundo que se globaliza, o principio geral pamere“tudo € mdvel, tudo é reticulavel, tudo é
transacionavel”. Tudo se passa num campo de fogyaposto por quatro entidades ou componentes:
0s mercados, as empresas, 0s territorios e asuip88s. Este quadrado analitico foi fortemente
perturbado no ultimo quartel do século XX por faesobem conhecidos: a liberalizagdo do comércio
internacional, as migracfes internacionais de nefioklta, as tecnologias da informacdo e da
comunicacdo, a desmaterializacdo dos fluxos detatapi emergéncia dos valores securitarios. A
estratégia dos agentes econémicos é, também, b¥raada e pode ser expressa por duas palavras da
moda ‘downsizing e “outsourcing. Quer dizer, reduzir, tanto quanto possivel, ust@s fixos, ajustar
tanto quanto necessario 0s custos variaveis.



As instituicbes e os territérios, que eram, atépbaco tempo, as variaveis exdgenas do sistema
politico-econdémico, na exacta medida em que podietarminar livremente os respectivos custos de
contexto e formalidade, como atributos de sobergaissam a ser, elas também, varidveis endégenas
do sistema pds-nacional e internacional.

Esta endogeneizacdo das varidveis exdgenas (i@siginstituicdes) é um facto, em si mesmo, muito
perturbador por que significa que a politica demtbcat doméstica hdo tem condi¢des para assegurar o
regular funcionamento das instituicbes nacionais, axacta medida em que as autoridades
legitimamente constituidas ndo tém o poder de impeek 0 “Deus mercado” funcione livremente e
imponha as suas regras “ndo-democréticas”. Este éaainda, um dado perturbador na medida em
que fragiliza seriamente a relacdo de confiancaeegleitos e eleitores e levanta uma questado
fundamental para o préoximo futuro, a saber, a pgEgauséncia de reguladores acreditados que
garantam a coesdo social minima dos territdrioaigoe regionais. Devido a esta fragilidade das
instituicdes e dos reguladores, o processo de dfiracdo” € um campo muito tenso entre forcas
centripetas e forgcas centrifugas e onde o conflitde emergir a qualquer momento. Com efeito,
sabemos que as empresas ajustam de varias foresae a@s mais solitarias até as mais cooperativas,
desde as mais inovadoras as mais conservadorasespmcer as estratégias de recurso como a
economia informal e o encerramento fraudulento.nfluaos territérios e as instituicdes nao se trata,
propriamente, de “fechar as portas”. Sabemos da gestdo publica que é imperioso reduzir custos
de contexto, de formalidade e de operagdo. Sabaambem, que esta reducéo ndo se comporta da
mesma forma conforme se trate de jurisdicdes dmeeia fixa (autarquias) ou de geometria variavel
(associagbes). Seja como for, doravante, a vitddidid processo de glocalizacéo e a reterritorgiiza
dos espacos devolutos dependera muito da forma asramaniza¢des de geometria variavel, de todo
0 tipo, oriundas da “sociedade civil’, serdo capazie acolher as funcdes e competéncias
anteriormente sedeadas no “centro institucionafiregressivamente, contratualizar e empresarializar
essa fungbes e competéncias em estrito benefisisals parceiros locais e regionais.

Esta em curso um processo paradigmatico de glacaliz assimétrica, isto é, o global corre muito
mais velozmente do que o local, a desterritorigfivamuito mais depressa do que a reterritorialzaca
a deslocalizacdo muito mais célere do que a rétacalo. O estado da arte nesta matéria € muito
complexo. Vejamos alguns problemas pendentes.

Em primeiro lugar, a polarizacdo do debate actoatedor dos mundialistas e dos alter-mundialistas,
um bindmio simplista que coloca de um lado a “Maaddizacdo” da sociedade e, do outro, a
pulverizacéo identitaria, € um debate que se regakse sempre, inconsequente.

Em segundo lugar, o aparelho de Estado ndo poders&rreno de luta onde os grupos constituidos
repartem entre si 0s despojos do Estado-providémmiaprejuizo dos cidadaos n&o-alinhados ou
clientelizados. Dito de outro modo, ndo podemosticoar a “exportar a nossa costumeira
irresponsabilidade individual para dentro do orgaimegeral do Estado”. Ou mudamos 0 nosso
comportamento ou entraremos num circulo viciosqu#enao sairemos tdo cedo. O problema € que o
corporativismo anda de méos dadas com uma cidanetieomportada.

Em terceiro lugar, a construcéo do “Estado em red#d “sociedade em rede”, sucessores do Estado-
Providéncia e da sociedade corporativa, com baseatéria-prima da informacéo e do conhecimento,
€ uma tarefa de longo alcance que, em primeirasanéhva o fosso entre 0s grupos locais e 0s grupo
globais.

Em quarto lugar, na era da informacdo e na sookd#drmacional, o poder da identidade é tdo
importante como o poder da rede e esta combinamd® ger tdo inovadora como surpreendente. Ter
consciéncia da importancia transcendental desiespdderes ndo esta ao alcance de todos. Por esta
mesma razao, o movimento de glocalizacdo é, tambénprocesso bastante trauméatico que atinge,
indistintamente, grandes, médias e pequenas emsperaaerritdrios muito diversos e diferentemente
dotados, que ndo souberam prevenir e antecipamot os sinais de mudanca. A microgeopolitica &,
por isso, o territério do “homem resiliente”, umnimem de sucessivos recomecos perante a



adversidade que o atinge e que compde a sua yideiados fragmentos da sua prépria experiéncia,
muito para além dos bens contextuais e institu@aque, porventura, possa vir a beneficiar.

Em quinto lugar, uma das questdes centrais do gsocele glocalizacdo e, também, da
reterritorializacdo do espaco, é a arbitragem emtiampo curto e o tempo longo. E a graduacdo do
tempo e, correlativamente a graduacdo das polificddicas respectivas. Deste ponto de vista,
estamos confrontados com, pelo menos, trés lagstentho: o tempo de prevencdo e monitorizagao,
0 tempo de reaccdo e urgéncia e os diversos tedgposnarizacdo. A arbitragem é tanto mais dificil
quanto, no mesmo territorio, se sobrepdéem um pmublagudo e um problema crénico e as doses
aplicadas pela politica publica ndo foram bem dimegara o efeito. A arbitragem intertemporal e
interespacial é, ainda, mais evidente quando nosnéramos num sistema de governacao multi-niveis
como € o da Unido Europeia, em que ha niveis suoess sobrepostos de politica de concorréncia e
politica regional, desde o plano local e multi-loe#¢ ao plano europeu e mesmo internacional
(quadro da OMC). Donde imediatamente se retiraaguécrogeopolitica tem imensas dificuldades em
lidar bem com estas arbitragens institucionaisytgais, a0 mesmo tempo que um potencial enorme
de cooperacgdo se perde ingloriamente.

Finalmente, a accdo local e multi-local precisaud® retaguarda minima, isto €, de um regulador
regional acreditado. Ja para nado falar do reguladmional e comunitario. Se, todavia, estes
reguladores ndo forem capazes de providenciar aedatie e previsibilidade a separacdo entre o
problema cronico e o problema agudo ndo sera tagpeg a regido passara a maior do seu tempo no
“banco de urgéncia e nos cuidados intensivos” diéiqgaoregional. Do que dissemos anteriormente, €
obvio que néo é indiferente a rela¢do do regulador uma jurisdigdo fixa (autarquia local) ou uma
jurisdicdo variavel (associagfes para fins espas)j na exacta medida em que a primeira € menos
moével do que a segunda e contribui com mais difadé para a resolu¢cdo do problema em apreco.
Com efeito, quanto mais a percentagem dos custi@/gss cresce em relacdo a dos custos fixos, mais
uma jurisdicdo territorial interage positivamentamc“o seu regulador” ou fica sob a sua algcada
protectora. Este facto pode justificar a contrétagho com associacdes de desenvolvimento local, a
assinatura de contratos-programa com a administragétral, a formacdo de parcerias publico-
privadas, a formalizacdo de contratos detSourcing, todas segundo o principio de que importa mais
0 processo e o procedimento do que a estruturg.casios varidveis mais do que os custos fixos. Os
reguladores respectivos, se forem competenteardmtle cuidar da bondade e qualidade dos novos
prestadores de servicos.

Um dado parece claro, a endogeneizacao dos tassiterinstituicbes € inelutavel e quanto mais tarde
acontecer mais dificil e mais onerosa sera a rerséw dos actores envolvidos. No caso dos
territérios municipais, por exemplo, trata-se deol®er entre uma transicao brusca, que pode arrasta
consigo a faléncia de algumas associa¢des de ddgemento local mais municipalizadas, e uma
transicdo progressiva, que abre a liberdade de gnaleque maior de opcbes a disposicdo dos
interessados, inclusive a possibilidade de relag@egratuais inovadoras entre a autarquia e a
sociedade local. Um mundo de relagbes novas alo@sco

2. A “agrocultura glocal”: os produtos “glocais” amigos do mundo rural

A “agrocultura glocal”, uma nova cultura rural pagricola ou pés-convencional, estd a chegar por
vias muito diversas:

novos valores socio-culturais desencadeiam noraxiras e nichos de mercado;

a frequéncia, intensidade, gravidade e visibileddos problemas ambientais faz surgir novos
movimentos sociais e uma nova consciéncia ambigntabbrigam as autoridades a agir;

as actividades de recreio e lazer promovem ascetberta dos territorios e as suas
potencialidades, mesmo 0s mais longinquos;

a investigacao biotecnoldgica e agroecolégica alon novo leque de possibilidades para as
zonas rurais mais desfavorecidas;



- 0S mecanismos regulatorios e regulamentares mcabhmbém, a sua maneira, por segmentar
0s mercados e abrir novas possibilidades;

- a chegada de novos actores por via de uma ctesssmnomia residencial € uma oportunidade
para captar novos empreendedores agro-rurais;

- as alteracOes climaticas e os novos mercadoartborm, da biodiversidade, da 4gua, sdo uma
fonte de oportunidades para os territorios prinsaei@s zonas rurais mais desfavorecidas.

Os grandes principios da ruralidade pos-agricoipéan ja sdo nossos conhecidos:

- é necessario pensar global e agir local, seagloc

- é necessario aumentar a diversidade para realdesigualdade;

- € necessario baixar a intensidade para melhayaal&dade;

- é necessario produzir mais e melhor com menasges,

- é necessario reduzir, reciclar e reutilizar magéprimas e recursos naturais;
- é necessario regular o fluxo para nao delapidioack de recursos;

- € necessario reticular as iniciativas para auanentapilaridade do territorio;
- € necessario valorizar a identidade sem cairodaridentitaria,;

- € necessario valorizar as externalidades positvgancionar as negativas.

Neste contexto geral, vejamos, agora, algumas tesistccas dos produtos “glocais” amigos do
mundo rural.

2.1. Os produtos de proximidade ou a importancitpdaacédo de uma economia local.

Os produtos glocais sdo produtos de proximidadegréximidade € um valor que é necessario
redescobrir em termos de economia local ou, maisrasamente, de formagdo de um sistema
produtivo local. Nao se trata aqui de levar a efaitautarcia econémica local, mas, antes, de néo
desistir prematuramente apenas porque o terridead ndo tem a dotacdo de factores que lhe permita
produzir nas condigBes de preco do mercado murdifalizmente, a investigacdo econémica relegou
para plano secundério, ou abandonou mesmo, o eshid@ a microgeoeconomia dos sistemas
produtivos locais. Sabemos que a formacdo de ummaoeta local aumenta a identificacdo dos
cidadaos com o seu territdrio e esta motivacadtdeal ajuda a criar capital produtivo, social e
simbalico, cuja fragilidade, porém, nem sempretératida pelo quadro institucional, legal e fisqal e
vigor. Isto €, criam-se custos de contexto abswlatde desproporcionados que acabam por empurrar
as micro-iniciativas para a economia clandestirmpf@dutos de proximidade deixam as mais-valias
na economia local que sé@o, em principio, reinvastitb fortalecimento dessa mesma economia. Os
produtos glocais certificam os sistemas produtivoais e os lugares onde ocorrem.

2.2. Os produtos limpos e justos ou a importanaiaedjuranca alimentar e do comeércio justo.

Os produtos glocais sdo produtos limpos e justimpdhs, ndo apenas porque devem ter baixa
intensidade agroquimica mas limpos, também, podgwem ser produtos justos e fazer parte do
comeércio justo. No primeiro caso, estamos a pgidlee a preferir produtos em modos de producao
agroecolégicos nas suas varias modalidades. Nondegeaso, estamos a privilegiar e a preferir
produtos que nado pratiguem a discriminacdo, sejappiticas de concorréncia desleal e métodos
abusivos e obscuros de “dumping” social, ambieatéiscal ou, ainda, de apropriacdo indevida de
mais-valias formada em circuitos longos e espdwoktSabemos que a cultura econdmica dominante
se rege, desde sempre, pelo principio basico datizar o beneficio e socializar o prejuizo. A iedr
simples: condicionar e influenciar a maioria silesa dos contribuintes e consumidores, apostando na
sua baixa capacidade de organizagdo e procuramderuze-los de que a socializacado dos problemas
sociais e ambientais tem um impacto “low cost” mstrutura fiscal. Nesta estratégia de
condicionamento omite-se o0 essencial, a saberhgusutras opcdes em termos de organizacao do



sistema econdémico, mais limpas e mais justas e ef®mintensidade fiscal. E preciso, pois, dizer
claramente que ha uma relacdo directa entre predufos e injustos e carga fiscal, ou seja, que as
consequéncias ambientais e de saude publica téntrachegdo pesada em termos de carga fiscal. Por
isso, teremos de decidir se queremos uma econamratva de elevada carga fiscal, porque socializa
0S prejuizos e privatiza os beneficios, ou uma @odm preventiva de baixa carga fiscal, assente em
produtos limpos e justos, sendo certo que estacopé& ¢é indiferente do ponto de vista dos
ganhadores e perdedores em termos de sociologicganterna. Os produtos glocais certificam e
asseguram uma baixa intensidade fiscal porque eedezcontrariam a socializacdo dos prejuizos.

2.3. Os produtos autoctones ou a importancia deeceacdo e biodiversidade.

Os produtos glocais sado, em primeira instanciadyios autéctones ou produtos que integram
recursos enddgenos com elevado valor acrescentagoege por esse facto, sdo socialmente e
comercialmente conhecidos e valorizados. Nestédserd para formar o sistema produtivo local, é
imprescindivel que a investigagdo econémica e gmaddiga de que forma e com que intensidade
devem os recursos genéticos e biologicos seradiiz pela produgéo. A biodiversidade é, de certa
forma, o derradeiro recurso de um territorio, pqrarmonservacao e a biodiversidade nao se realizam
em santuarios ecoldgicos ou naturais. Ao contr&im sistema produtivo local, pela criacdo de
agroecossistemas, por exemplo, que melhor protsgs éecursos, tanto mais quanto a conservacao e
a biodiversidade séo atributos que, de forma cnéscesriam valor comercial aos produtos que
respeitam e preservam esses valores. Recuperamasites perdidas, as tecnologias tradicionais e 0s
saberes ancestrais, € criar identidade e motiviggétorial para novas iniciativas. Assim se codistr

por pequenos passos, o0 sistema produtivo locam assrespeitam os direitos de propriedade de uma
regido e, assim, também, se podem reinvestir as-valias geradas por estes recursos. Os produtos
glocais certificam a importancia das actividadescoeservagéo e biodiversidade como actividades
imprescindiveis a producéo e aos agroecossistemas.

2.4. Os produtos de baixa intensidade energética moportancia da economia energética
local.

Os produtos glocais sdo produtos de baixa intedsidenergética. A energia com base nos
combustiveis fosseis é uma forma muito centralizéelanergia, produzida em quase monopdlio e
cada vez mais cara. Mais uma vez, a investigacaeemergética deve providenciar informacédo
pertinente sobre os varios sistemas combinadosceuigalizados de microgeracao, a sua viabilidade
econémica e a sua conexdo com 0s recursos endogmoas renovaveis. No mesmo sentido,
devemos perguntarmo-nos qual o papel dos recurgaosflarestais no desenho da economia
energética local em particular e no sistema predutocal em geral, de modo a promover a
complementaridade e a integracdo das utilizac@star conflitos de usos dos solos e dos recursos.
Os produtos glocais sdo produtos certificados paptarem processos de transformacdo de baixa
intensidade energética.

2.5. Os produtos de baixa intensidade hidrica ioypartancia da economia da agua.

Os produtos glocais séo produtos de baixa intedsitidrica. A 4gua € um recurso escasso com um
custo de exploragdo crescente, por isso, € impisel reduzir o peso relativo deste factor na
estrutura de custos da empresa agroflorestal eertiam Os objectivos a atingir sdo a poupanca, a
eficiéncia, a reciclagem e a recolha de aguas ghkivDs produtos glocais requerem circuitos curtos
de distribuicdo de 4gua e séo produtos certificadosidoptarem processos de transformacéao de baixa
intensidade hidrica.



2.6. Os produtos de baixo indice de mobilizacda ouportancia de uma boa regeneracéo do
solo agricola.

Os produtos glocais sé@o produtos de baixo indicaal@lizacdo do solo agricollao se trata apenas

de reduzir os indices e os custos de mecanizacd& também, de converter a agricultura
convencional aos métodos agroecoldgicos de motélzainima e sementeira directa tendo em vista
reduzir a exposicao do solo aos factores agresde@sosao de diversa natureza. Estamos perante um
coroléario légico do principio de sustentabilidad®s decursos naturais do solo, suporte da vida por
onde circulam os materiais e nutrientes necessani@sescimento dos agroecossistemas. Os produtos
glocais sdo produtos certificados por adoptarentgmsos produtivos de baixa intensidade de
mobilizacdo do solo.

2.7. Os produtos de ciclo fechado ou a importadeiama boa gestao de internalidades.

Os produtos glocais sdo produtos de ciclo fechasto, €, os seus residuos sdo considerados
“internalidades” do processo de transformacdo erpurados no sistema produtivo corrente. Este
sistema produtivo tem uma dimensé&o estratégicaaiar importancia, uma vez que o “ciclo fechado”
obriga a reconsiderar as opcoes tecnoldgicas a€akiz no sentido de uma maior proximidade com o
funcionamento dos sistemas naturais do ecossistgida se localiza. Nao obstante o paradoxo
aparente, do “ciclo fechado” faz também parte adyp¢do de externalidades positivas sobre a
economia local e a qualidade de vida das comunsdeetpectivas. Os produtos glocais sdo produtos
certificados por adoptarem processos de transf@odeg ciclo fechado sem residuos.

2.8. Os produtos amigos da paisagem ou a impoaéei uma boa gestdo do mosaico
paisagistico.

Os produtos glocais sdo produtos que realizam wstig global da paisagem, isto é, sdo paisagens
globais. Quanto maior a variedade dos elementos que casstitu paisagem maior o nimero de
funcionalidades e ligacbes do mosaico paisagiséicanaior o grau de auto-suficiéncia dos
agroecossistemas respectivos. A paisagem € unradhtiade do processo produtivo mas deve ser
devolvida a origem sob a forma de uma externaliqaoidtiva, isto €, como paisagem de valor
acrescentado. Os produtos glocais sdo produtosficaeibs paisagisticamente por adoptarem
processos de transformagéo que atestam as boasp gestdo do mosaico paisagistico.

2.9. Os produtos com intensidade de rede ou a tdnpma da formacao do capital social.

Os produtos glocais sao produtos com elevada idetes de rede, isto €, sdo geradores de capital
social. Quer dizer, os produtos glocais ndo séo indepeeslent indiferentes as relacdes sociais que
implicam. Falamos da criacdo de estruturas ass@sate relacdes institucionais, de medidas ativa
de criacdo de emprego, de relagbes comunitariasneafdo de mercados locais, de mobilizacdo de
jovens para o empreendedorismo agro-rural, enfengrii¢cdo de novos factores de atractividade para
0s territorios rurais. Os produtos glocais sdo piasl certificados por adoptarem processos sociais
com elevada intensidade de rede e contribuirem garavar o capital social dos territérios onde
ocorrem.

2.10. Os produtos com identidade ou a importareidanacao do capital simbdlico.

Os produtos glocais sdo produtos com identidate gisséo portadores de atributos fundamentais do
territorio e geram identificagdo e motivagdo pois sdo ou desemuma imagem genuina desse



territério. Podemos ver ou ler a historia locahe#s dos produtos glocais, eles carregam passado,
presente e futuro, desde as sementes e as espdeacadas, 0s saberes e as tecnologias tradicionais
até as imagens de marca e “marketing” do futuro.eBta via, os produtos glocais séo veiculos de
comunicacao simbdlica com o exterior da regidomareem o0s seus produtos, sdo 0os embaixadores
singulares de um territério. Os produtos glocai® giodutos certificados culturalmente por
incorporarem elementos simbolicamente relevantesnéribuirem decisivamente para a afirmagéo
exterior de uma regiéo.

3. Os produtos glocais e os mercados de futuro

A agrocultura e os produtos glocais sdo uma pramess futuro. Eles estardo, certamente, na
confluéncia de quatro grandes vectores estrutiganée agroecologia, a biodiversidade, os
ecossistemas e as paisagens globais. Chegadosstgmos em condicbes de enunciar aqueles que
seréo, seguramente, os principais mercados defdtumundo agro-rural das proximas geracdes. Eis
0s principais mercados de futuro do mundo ruralggvgcola e pds-convencional:

- 0s mercados dos produtos agroecologicos: dasoltegas limpas as tecnologias
agroecoldgicas e ecossistémicas;
0os mercados do carbono: as transaccdes entrelgopane quem suja e o papel dos fundos de
investimento no “sequestro carbdénico” do mundolyura
0s mercados da agua: da agua da chuva até adagusle, de novo as cisternas da nossa
nostalgia, quem sabe?;
os mercados da biodiversidade e dos servigossist&micos: 0os bens de mérito por
exceléncia, socializados, com gosto, por todosagspntribuintes;

- 0s mercados das amenidades e da arquitectsi@gfstica: o ordenamento da paisagem global
€ um recurso precioso e uma externalidade de perfieha para a producdo de amenidades
recreativas e turisticas;
0s mercados dos 3R: reduzir, reciclar e reutiliZauma questdo fundamental de consumo
responsavel, simples, rapida e barata de pér emsuede, uma industria em répido
crescimento;
0s mercados dos produtos com denominacdo derurigetes sdo 0s nossos “produtos
glocais”, aqueles que importa valorizar a todo st@yorque pdem no mapa 0S NOSSOS
territérios mais remotos;
0s mercados dos produtos ndo-convencionais: wodftdaudavel esta claramente ao nosso
alcance, para quando a ligagdo entre a agricuttiotégica e uma politica de “institutional
food"?;
0s mercados da mitigacdo, adaptacdo e compensag;atteracdes climaticas ndo perdoam,
mais uma linha fundamental de intervencéo parditigaopublica;
os mercados dos alimentos funcionais: os milageediotecnologia ao servico da saude
publica;
0s mercados da microgeracdo energética: poupaficgncia e diversificacdo das fontes, a
democracia energética ao nosso alcance, de corm@mipara produtores de energia;
0s mercados da prevencao, contingéncia e segurangmercado em crescimento rapido, da
meteorologia, dos equipamentos de aviso e aleéaaat processos laboratoriais de
rastreabilidade dos produtos;
0s mercados da regeneracdo e da renaturalizaggioredursos e dos ecossistemas: da
engenharia biofisica e da arquitectura paisagisiiéaa cirurgia reconstrutiva das areas
ardidas.

Estes mercados de futuro serdo o caldo de culeuomde germinaréo os novos produtos glocais. Este
enunciado, sé por si, € revelador do caminho glia feercorrer em matéria de educacédo para o
desenvolvimento em todas as suas dimensdes, comciasmcidéncia nas zonas rurais de baixa

densidade, pedagos de soberania que ndo podenmofbahamas antes reconquistar.



Conclusao

Como dissemos na introducdo, os produtos glocaisasdimensao biofisica e agroecoldgica das
reservas estratégicas de um pais, em especialkodstps mais emblematicos das suas areas de
paisagem protegida e zonas rurais mais desfavarecifles sdo a representagdo por exceléncia do
novo mundo rural em formacdo, mais aberto e coslitapmas, também, mais nostalgico e
tradicionalista. Mas eles serdo, também, uma pagszente dos mercados de futuro. Tudo leva a crer
que serdo produtos paradoxais, uma mistura dedmgz@sente e futuro, nos limites da tecnologia e
da cultura agro-alimentar. A vocacao turistica déspe a turistificacdo do mundo rural portugués
aguardam ansiosamente por esta pequena revolugiuiiigral.
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