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Consumo y elaboracién del pifion en Pedrajas de S&steban (Valladolid): implicaciones
para el desarrollo rural

Resumen

Los productos forestales no maderables (PFNM) tieegpecial importancia en el ambito rural. En la
comarca de Tierra de Pinares (Valladolid), los PFNidr excelencia son el pifion de Pinus pinea y la
resina del Pinus pinaster. Ambos contribuyen a cremapleo y a sustentar una actividad econdémica
destacada, ademas de contribuir al mantenimientoal®sos paisajes forestales. En Pedrajas de San
Esteban (Valladolid), se elabora un alto porcentdgela produccion espafiola de pifion y se concentra
buena parte de la industria pifionera en Espafia, lpogue el analisis de la cadena de valor de este
producto en dicho municipio resulta de particulartarés. Mediante encuestas segln un muestreo
estratificado, se han analizado tanto los consumgsale este producto como las empresas vinculadas a
su transformacion en la localidad de Pedrajas de Gateban. En el presente articulo se sintetizan lo
principales resultados obtenidos.

Palabras clave:Comercializacion, consumo, empleo, multifuncionatiad, tipos de empresa,
pifidn en blanco, pifidbn con cascara

Introduccién

Los productos forestales no maderables (PFNM),rdem¢l ambito mediterraneo engloban a
productos de gran tradicién en su aprovechamiartmo la resina o el pifién de pino pifionero. La
importancia de tales recursos ha de analizarseedaggerspectiva de la multifuncionalidad, en eltise
de que, ademas de la madera, los sistemas fosegtalecen a la sociedad de una gran diversidad de
bienes y servicios, tanto comerciales o privadosmiacdienes publicos y externalidades positivas
vinculadas a aspectos econémicos, ambientalesalesc

Desde el punto de vista econémico, los PFNM tiamenparticular importancia dentro del ambito
mediterrdneo, donde la produccion de madera es marantitativamente respecto a otras regiones
biogeogréficas. En este ambito mediterrdneo laduymaiones no maderables, asi como los servicios
(proteccion de suelos, fijacion de ¢@egulacion hidrolégica, biodiversidad, etc.) peredlegar a ser mas
importantes que la produccion de madera en si midaginez de Azagrat al, 1998; Merlo y Rojas-
Briales, 2000; Alexandest al, 2002; Diaz-Balteiro, 2003; Diaz-Balteiep al, 2003). En los montes de
pino pifionero, el principal aprovechamiento ecom@mo constituye actualmente la produccion de un
producto forestal no maderable: el pifion (Jovsll@rtuiio, 1997; Ovandet al.,2008).

La importancia econdmica del pifion ha contribuad@ conservacién y promocion de las masas
dePinus pined.., que ademas, junto a esta produccion, ofrec@oiitantes beneficios ambientales. Asi,



en Castilla y Ledn, las masas de pino pifionBrgineal.), junto a las masas de pino negfl ginaster
Ait.), constituyen en las provincias de Valladofi®&egovia (comarca de Tierra de Pinares) una magnif
barrera de caracter protector a la hora de figfriecuentes acumulaciones de arenas edlicas (@bedp
2002). Asi, a la produccion de un bien con mercadgpaz de contribuir a la dinamizacién socio-
econdmica de las comarcas donde se produce el piffionde se elabora, se afiaden notables beneficios
medio-ambientales.

En el mundo hay aproximadamente unas 20 especiginde con pifiones habituales en el
consumo, siendo las mas importantes desde el pentista comercial, a parte d@ihus pineael Pinus
koraiensis(“pifion Chino”), Pinus gerardiana(“pifién pakistani”) yPinus sibirica (“pifién ruso”). En
Europa, la especie productora de pifiones comestibées coman y que mas relevancia tiene &neis
pineal.. En Espafia, las zonas productoras de este p#i@grupan en tres grandes unidades: Andalucia
(engloba a todas sus provincias, todas ellas ptodiscde pifia); zona centro (incluye a Castillaepm,
Madrid y Toledo) y Cataluiia (Barcelona y Geron&jisteén otras superficies productoras que aportan de
forma irregular pifia a la produccion nacional. Estson Extremadura y Castilla-La Mancha

(BARRANCO, 2002).

El presente estudio se centra en la zona centemtyalde ella en la comarca denominada “Tierra
de Pinares”, que se extiende por las provinciasvakadolid y Segovia. Aparte de la importante
produccion de pifia, esta zona destaca por concentian parte de la industria elaboradora de p&ion
Espafia, que se reparte entre esta comarca y Gatdbofi ello, el aprovechamiento no se limita sdlosa
pinares de la zona, ya que la pifia recolectadaseficiente para abastecer de forma adecuada ehder
por lo que los empresarios han de recoger pifiastrde superficies productoras como son Andalucia,
Extremadura y Portugal.

La mayor parte de las empresas elaboradoras de gindesta comarca se agrupan en una
asociacion denominad#sociacion Castellana de Elaboradores del PiiénERQ". En esta asociacién
se agrupan 37 empresas, de las cuales s6lo ueagezta otra comarca natural distinta a la dedlhar
Pinares. El 70 % de tales empresas se ubica ecadidad vallisoletana de Pedrajas de San Esteban.
Abundante bibliografia documenta que la localidadPe&drajas de San Esteban es el municipio donde
actualmente se elabora el 80% o mas del pifion ekfdiifioz, 2000; ACEPI, 2001; Baraga al., 2001).

La bibliografia referente &inus pineal. y en concreto al pifion, es muy abundante. Ndaas
publicaciones que analizan esta especie desdenin ga vista econémico. Cabe resefiar el trabajo de
BARRANCO (2002) titulado Estudio econémico sobre el sector del pifién en Egpaonde se hace un
estudio econémico exhaustivo del aprovechamienk@ide pifionero para cada una de las regiones de
procedencia espafiolas. Sin embargo, no hay estesgiecificos sobre la comercializacion del pifion en
Tierra de Pinares. Dada la importancia economiasstie produccion forestal en dicha comarca nateal,

! La producciéon media anual es importante respettdotal que se produce en Espafia; ya que supone
aproximadamente un 45% de la misma (valor refaigeso).



gran tradicion y revalorizacion en el mercado, afere sus implicaciones sociales y ambientales, el
abordar un estudio detallado sobre su comerciadizan este ambito geogréfico tiene un elevadoéate
Considerando ademas que la localidad de PedrajéSadeEsteban concentra la mayor parte de las
empresas dedicadas a la elaboracion, transformgoi®dmercializacién del pifién, no solo respecta a |
comarca de Tierra de Pinares sino respecto al mataibnal, el analisis concreto de Pedrajas de San
Esteban resulta particularmente interesante y agogsara caracterizar a este complejo sector.

Material y Métodos

Para la elaboracion del trabajo se han distingd@ouniversos objeto de estudio: los empresarios
vinculados a la elaboracion del pifion en PedragaSah Esteban y los consumidores de pifion en dicha
localidad, representados por el conjunto de lagmifsh de Pedrajas mayor de 15 afios, ya que esima par
de esa edad cuando se puede tener alguna experiaboral legal y, por lo tanto, se puede tener
conocimiento del sector objeto a estudio. En antasss, el estudio se ha realizado mediante musstreo
aleatorios utilizando sendos modelos de encuestividoal disefiados especificamente para la
investigacion. Para el caso de los consumidoremjuglstreo se ha estratificado por edad y sexo. Las
encuestas se realizaron entre diciembre de 200@rgarde 2008. Los tamafios y errores muestrales se
indican en la siguiente tabla.

Tabla 1. Encuestas.

. Tamafio muestrg  Entrevistas Error inicial .
Tipo encuesta . . . Error final
estimado realizadas previsto
Empresario 26 30 10 % 6,86 %
Consumidor 94 100 10 % 9,64 %

Para el tratamiento de resultados de las entasvist ha utilizado la herramienta informética
Statgraphics plus 5.1. y SPADn version 5.5, paddizar un analisis de correspondencias mdltiples
(ACM) y un analisis cluster. El muestreo se ha dempntado con el analisis de informacién secundaria
relativa a la produccién y comercializacion deldpifen Espafia y ofrecida por organismos oficiales.

Resultados y discusién

Las encuestas realizadas a la poblacién geneRddimjas para evaluar el consumo de pifién y su
relacion con este sector, mostraron que los comkues de este producto son claramente mayoritarios
(77%). Entre las causas aducidas por quienes nsuown pifion, un 43% decide no consumir pifion
porque no le gusta; un 26% por alergia (celiacas)17% por ser caro, y por Ultimo, un 13% dice no
saber el motivo. No se observan diferencias deurnosentre sexos, pero si atendiendo a la edad. Los
rangos de edad a partir de 35 afios son los priesipansumidores de pifién. En el rango de edad de 2



34 afios casi la mitad de los encuestados no conpiitdr. En cuanto a la frecuencia de consumo, la
mayor parte de los encuestados consumen pifiénroia fisecuente (83%). Una vez por semana o bien
una vez al mes, siendo sus respectivos porcerdaje42,86% y 40,26%. Se trata, por lo tanto, de un
producto de gran uso culinario en los hogares deaizes de San Esteban. En cuanto a la procedegicia d
pifién consumido, el 93,33% de los encuestados ommgifion de Pedrajas de San Esteban, y tan solo un
6,67% consume pifién importado del extranjero. lasumidores que eligen el pifién de Pedrajas de San
Esteban, lo hacen en su mayoria debido a su dillada

En cuanto a la relaciéon de la poblacién de Pedrejas el sector del pifion, el 26% de los
encuestados trabaja actualmente en el sectorfi®l giel 18% trabaj6 en el pasado. De éstos, 18938,
estan situados en el rango de edad de mas de 65 @giolo que corresponde a jubilados. Se analizé
también la importancia de los ingresos vinculaddsabajo en el sector del pifibn dentro de la eodao
familiar. Respecto a la importancia de la activigatulada al pifién dentro de la economia famifiara
aquellos encuestados que actualmente trabajan ssc&lr, en un 65,38% de los casos constituye una
dedicacion exclusiva. En cambio, para un 34,62%resomplemento. Para el conjunto de encuestados
que trabajaron en el pasado dentro del sectom &7 8% de los casos era un complemento mientias q
para el 22,22% restante suponia una dedicacionsixal Para quienes trabajan actualmente en arsect
proporciona mas del 75% de los ingresos en un #8%asdocasiones y de un 50 a 75% de los ingresos en
un 27%. Para quienes trabajaron en el pasado ddsitsector del pifion, esta labor proporcion6 n&s d
75% de los ingresos en un 33% de los casos, d@ an75% de los ingresos familiares en un 50% de los
casos, y, por ultimo, de un 25 a 50% de los ingremoa el 17% restante. Estos datos reflejan que el
negocio actual del pifién se realiza en la mayaep#e los casos con dedicacion exclusiva y genera u
ingresos superiores al 75% de la renta.

El caracter marcadamente familiar de la vinculacilbpifion en Pedrajas se puso de manifiesto en
la pregunta relativa a si los encuestados teng@mahiembro de su familia que también trabajaséralen
del sector del pifion. Un 53% de los encuestadas tdicer algin miembro de su familia que trabaja o
trabajo en este sector. Cabe destacar que paemdoestados que respondieron no tener relacidrlcon
sector del pifién, la mayor parte de sus familisaegpoco tienen o han tenido relacién con dichaosect

En la parte final de la encuesta se consulté lagpeidn del entrevistado de ciertos beneficios
adicionales (ambientales, sociales y econémicgagtis al aprovechamiento del pifién. Los beneficios
gque mayor importancia tienen para los consumidesas genera empleo (35%); permite que Pedrajas sea
mas conocido (18%); permite que se mantenga wajpgdropio de Tierra de Pinares (16%); permite qu
haya industria en Pedrajas (15%); permite quemiagres obtengan ingresos adicionales (6%); y por
Ultimo, ayuda a que la poblaciéon de Pedrajas seamga e incluso aumente o bien ayuda a que los
pinares estén mas limpios (1% en ambos casoshémeficios de tipo social y/o econdmico son los mé
valorados (genera empleo, ayuda a que Pedrajan&eaonocido, permite que haya industria). También
existe un porcentaje destacado que muestra sésesibthacia el mantenimiento de un paisaje particula
(16%). Sin embargo, es llamativo el hecho de quesen@erciban como implicaciones destacables la



vinculacion con la creacion de empleo femenino fijdaion de poblacion; dos de las lacras mas sever
en el mundo rural castellano, pero que no se nestdin de modo destacado en Pedrajas.

En cuanto al analisis de los empresarios vinculadts elaboracién del pifién en sus diversas
fases, se constaté que la mayoria de las empresagstadas son sociedades limitadas (14). Hay 8
empresarios individuales, 6 comunidades de biepgsr Ultimo, 1 sociedad anénima y 1 sociedad
cooperativa. El 77,27% de las empresas dispondnad® socios, un 13,64% dispone de 5 a 10 y sélo el
9,09% dispone de mas de 10 socios. En cuantorditdiedad de las mismas, un 56,67% de las empresas
esta comprendida en el rango de 5 a 15 afios. Le sigango de menos de 5 afios con un 26,67%, y ya
en menor proporcion los rangos de antigiedad goale 15 a 25 afios con un 13,33% y mas de 25 afios,
con un 3,33%.

La mayoria de las empresas intervienen en varsags fdentro de la cadena de valor del pifién, por
lo que en la siguiente figura se refleja la ubiéade las mismas dentro de dicha cadena atendéelado
diferentes casuisticas que se han detectado. Euntmnel 73% de las mismas se dedica a la bajada d
pifias y recogida de pifas, un 86,67% al almacemimide pifias, un 40% al cascado, un 40% al
mondado, un 40% al envasado, y por ultimo, un 46,67a comercializacion.
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Figura 1. Distribucion de las empresas segun dicipacion en la elaboracién del pifion
B = Bajada de pifias; M = Mondado; R = Recogidaifias; E = Envasado;
A = Almacenamiento de pifias; Co = Comercializac®a = Cascado.

Respecto al hecho de que las empresas se dedig@tlasiva o no a este sector, el 86,67% de
las mismas se dedican en exclusiva a este sect@arfibio, el 13,33% de las restantes se dedic&os o
sectores como: agricultura, carpinteria, constéucgielaboracion de otros frutos secos.

Todas las empresas individuales y comunidadesat@diestan vinculadas o bien a la sociedad
anonima o bien a la cooperativa, lo cual les pergoimpletar las fases finales de la elaboraciopidéh
que requieren maquinaria mas costosa (cascado,atondnvasado) y realizar la comercializacién en
condiciones mas ventajosas. En el caso de lasdsalgs limitadas, el 50 % de las mismas tambiée tien
este tipo de vinculacion con la sociedad anonin@acooperativa.



En cuanto al empleo generado por estas empresée,talnla 2 se puede observar el nimero de
empleados contratados por las empresas encuedthdatumen total de trabajadores asciende a 126, d
los cuales 34 son mujeres y 92 hombres. El nimediarde empleados por empresa es de 4. Se puede
apreciar que tan soélo el 18% de los empleadosjtrabble forma fija, de los cuales el 22% son mujdges
82% de los empleados son contratados de forma temmendo un 28% mujeres. Las sociedades
limitadas, en términos absolutos, son las que méstps de empleo generan con un 50% del total.

Tabla 2. Empleados segun forma juridica de las esagt
Empresas Empleados
Mujer Hombre Media

Forma | N° [Total | Fijo |Temp.

Total | Fijo | Temp.|Total | Fijo | Temp.| Total | Mujer | Hombre
CB 6] 25 0 25 7 0 7 18 0 18 4 1 3
El 8 29 3 26 10 0 10| 19 3 16 3 1 2
SA 1 5 5 0 0 0 0 5 5 0 5 0 5
SCoop 1 4 4 0 2 2 0 2 2 0 4 2 2
SL 14| 63 11 52 15 3 12| 48 8 40 5 1 4
TOTAL | 30| 126 23| 103 34 5 29| 92| 18 74 4 1 3

En la tabla 3 se muestra el nimero de jornalesggueran las distintas tareas de la cadena de
valor del pifiobn. Se puede observar que la faserissempleo genera es la recogida de pifia, supaniend
un 33% de los puestos de empleo, todos ellos deteatemporal. La fase donde mayor nimero de mano
de obra femenina se necesita es el mondado, siamiéén de caracter temporal.

Tabla 3. Jornales segun tarea dentro de la cadevaat del pifion.

Empleados
Cadena de valor Mujer Hombre

Fase Total | Fijo | Temporal | Total | Fijo | Temporal | Total | Fijo | Temporal
Bajada 6 0 6 0 0 0 6 0 6
Recogida 71 0 71 4 q 4 67 D 67
Almacenamientg 15 | 10 5 0 0 0 15| 1d 5
Extendido 15| 10 5 0 0 0 15 10 5
Cascado 20| 13 7 0 d 0 20 13 7
Mondado 42 | 13 29 24 Qg 24 18 13 5
Envasado 22 16 6 4 3 1 18 13 5
Comercializacic')r|| 20 | 15 5 4 4 0 16| 11 5

Aunque en el apartado anterior se observa que mieda los contratos eventuales, suelen ser las
mismas personas las que van enlazando a lo latgafidecontratos temporales o intermitentes para las
distintas fases de transformacion.



La distribucion de estos puestos de trabajo seagasfde elaboracion se muestra en la tabla 4:

Tabla 4. Empleados segun fases de elaboraciénadeléana de valor del pifion.

Empleados
Cadena de valor Mujer Hombre
Fases Total | Fijo | Temporal | Total | Fijo | Temporal | Total | Fijo | Temporal
R 65 O 65 4, 0 4, 61 O 61
Ca 20 2 o O 0 2 O 2
M 24| 0 24 24, O 24 0o O 0
E 2l 1 1 2| 1 1 o O 0
Co 3 3 0 2| 2 0 1] 1 0
B, R 6/ O 6 0 O 0 6| O 6
A, Ex, Ca, M, E, Co 15 10 5 o O 0 15| 10 5
Ca, M, E 7 0 0o O 0 77 0
E, Co 2 2 0 2| 2 0 0o O 0
TOTAL 126 | 23 103 34| 5 29| 92| 18 74

B = Bajada de pifias; M = Mondado; R = Recogidaifias; E = Envasado;
A = Almacenamiento de pifias; Co = Comercializac©a = Cascado.

En cuanto a los beneficios adicionales vinculadoseator del pifion en Pedrajas quemayor
importancia tienen para el empresario son: permqute haya industria en Pedrajas (23%), permite que
Pedrajas sea mas conocido (23%), permite que seenganun paisaje propio de Tierra de Pinares (13%).
Se trata, por tanto, de unas percepciones muyasasila las indicadas por los consumidores, con la
salvedad de que no se hace hincapié directamengeceeacion de empleo sino en el mantenimiento de
un tejido industrial en Pedrajas de San Esteban. fizgticularidad es muy destacable, ya que, camo s
aprecia en las tablas 2 y 3, los empresarios snosciamtes de que realmente el volumen de puestos de
trabajo creados es bajo y mayoritariamente de teartamporal.

Discusién

El andlisis clister de las encuestas ha permitidsificar a los consumidores en tres grandes
tipologias. La primera clase abarca a un 36% deukestra y se caracteriza por presentar consumideres
un rango de edad comprendido de los 15 a 24 afiosstadios universitarios. Este grupo se caraeteriz
por no fijarse en la procedencia del pifién que woren. En caso de consumir pifion de Pedrajas de San
Esteban, lo hacen porque es el Unico que le ofrecenpor su particular calidad o por tradicionytdae
decir que el 78% de los consumidores de esta clashan trabajado nunca en el sector del pifidn.
Respecto al grado de importancia de los benefrglasionados con el aprovechamiento del pifién, cabe
destacar que el 78,57% dan una mayor importandmhito ecolégico. Se trata, por tanto, de un gago
consumidores jovenes que va evidenciando ciertardego respecto a los valores tradicionales dalmpi



en Pedrajas de San Esteban (empleo, valor culjretdg, en tanto que muestra una mayor sensitilida
medio ambiental.

La segunda clase abarca el 15% de los consumiderkesmuestra. Se caracteriza por presentar a
individuos de un rango de edad superior a 65 géibdados por tanto, y en la mayor parte de loosas
(73%) sin estudios. La relacion que tienen coruebfop es cercana, ya que la mayoria de ellos macaer
viven en el mismo municipio. Un 81% de los mismpdida no fijarse en la marca de los distintos
productos que compran. Ademas, cabe destacar q68%nde los mismos trabajaron en el sector del
pifibn en el pasado. Respecto al grado de impoaade los beneficios relacionados con el
aprovechamiento del pifién, esta clase se caraxfgoizdar una mayor importancia al ambito socialren
72,73% de los casos. Al contrario del grupo anteson las clases de edad superiores, los ya glasila
guienes tienen mas presentes las implicacionealssdel pifién. Son ellos ademas los que conseirvan
valioso acervo cultural respecto al sector al hatadrajado en él. Seria deseable abordar inictatjve
posibilitasen el trasvase de conocimientos desgegespo al anterior, para asegurar el mantenimidet
acervo cultural citado. Algunas de las iniciativasnentadas podrian ser la creacion de un museo,
talleres, jornadas especificas, exposiciones, etc.

La tercera clase abarca el 49% de la muestra.r8etedza por presentar individuos de un rango
de edad comprendido entre los 50 y 64 afios. L&iéelagque tienen con el pueblo es, al igual que la
anterior clase, cercana, ya que un 42% de los gamgieron en el mismo municipio. Un 63% de los
individuos tienen un negocio propio, de los cuales55% de los mismos trabajan en el sector déinpifi
Respecto al consumo, cabe destacar que se caract@or fijarse en la procedencia del piiién y por
consumir el pifién con asiduidad (un 55% afirma oonido de forma semanal). Respecto al grado de
importancia de los beneficios relacionados corpedveechamiento del pifidn, esta clase se caracteoiza
dar una mayor importancia al ambito econdémico er6éb de los casos. Por otro lado, se da una menor
importancia al ambito ecolégico en el 78% de lasosaAl igual que el grupo anterior, éste contribay
mantener viva la cultura y el dinamismo econémisdano al piidn en Pedrajas. Es preocupante, sin
embargo, que la media de edad de este grupo najmriea relativamente elevada, lo cual vuelve a
incidir en la necesidad de abordar medidas com@ipsestas para la clase correspondiente a los méas
jévenes.

En cuanto a los empresarios, excluyendo la socieddthima (S.A.) y la cooperativa que
constituyen dos casos patrticulares diferenciadosed®, se pueden diferenciar dos clases de earoes
Por un lado los que necesitan asociarse a otros tip empresas, ya sean la cooperativa o la StA. pa
realizar de forma conjunta las fases finales dmtiena de valor hasta la obtencion del pifion emcbla
Por otro lado, se encuentran los que no se asoee@sariamente a estas dos grandes empresas para
completar la elaboracion y comercializacién debpifi

La primera clase abarca el 50% de los empresaeiogiftion. Se caracteriza por estar compuesta
principalmente por los empresarios individualeomuanidades de bienes. Todos los empresarios de este
grupo son a su vez socios o bien de la cooperathien de la sociedad anénima (S.A.). Esto les perm



vender la practica totalidad de su produccion had@ooperativa 0 S.A. para que sea en ellas, qraan

con la maquinaria necesaria (cascadora, mondadecanizada), donde se complete el proceso para
obtener pifion blanco. El 85% de los empresaricesstie grupo se dedican a las tareas de bajadajdacog

y almacenamiento de pifia. Estan especializadostaptws, en las fases iniciales de la cadena de,valo
pero han de finalizarla en los otros tipos de esgwe@le las que son socios. En cuanto a las prei@sen
sefialadas por este grupo de empresarios entrestalddi de beneficios relacionados con el
aprovechamiento del pifién que se les presentabdasencuestas, este grupo de empresarios coincide
también en seleccionar como mas importantes agubkoeficios de indole social. Se trataba de las
opciones relativas a que: El pifién ayuda a queldapion de Pedrajas se mantenga e incluso aumente;
ayuda a que Pedrajas sea mas conocido y mantihieidnes muy antiguas propias de Pedrajas. De entr
las tres alternativas, hacia la que mostr6 masmetia este grupo de empresarios fue concretarzente
relativa a que el sector del pifién ayuda a quedpesisea mas conocido.

La segunda clase abarca al 50% restante de lossanms del pifidn. Se caracteriza por estar
compuesta mayoritariamente por sociedades limitdd@H7%). Estos empresarios, en un 50% estan
asociados también a la sociedad an6nima (S.A.odgerativa, al igual que la clase anterior, ddine
de dar una mejor salida al producto final. No altstaquienes forman parte de este grupo, no veladen
totalidad de su produccion a la S.A. o la coopegiatya que una parte de su produccion es vendida
directamente por la propia empresa. Por tantoagempresas de este grupo, la dependencia resplecto
sociedad an6nima o la cooperativa, para complatatdboracion del pifion y/o comerciarlo, o bien no
existe 0 bien no es tan intensa como en la clawgi@n De hecho, un 89% de los empresarios de esta
clase no s6lo se dedica a las fases iniciales dadana de valor, sino que posee las infraestastur
magquinaria necesarias para realizar tareas relasncon la fase final del procesado del pifién. En
cuanto a las preferencias sefialadas por este gtapempresarios entre el listado de beneficios
relacionados con el aprovechamiento del pifion guesspresentaba en las encuestas, este grupadeoinc
en seleccionar como mas importantes aquellos loépefie indole econémico. Se trataba de las opgione
relativas a que: El pifibn ayuda a que se generdeempermite que las mujeres obtengan ingresos
adicionales mediante contratos temporales y pergute haya industria en Pedrajas. De estas tres
alternativas, hacia la que mostré mas preferemsteaggupo de empresarios fue concretamente laveekat
que el sector del pifién ayuda a que haya indwstrigedrajas.

Conclusiones

En cuanto a los consumidores:
1. La gran mayoria de la poblacion de Pedrajas deEStaban consume pifién, cuya procedencia
especificamente corresponde con la de PedrajasoDeonsumidores de pifién, tan soélo el 5% dice
consumir pifién importado del extranjero debido @palmente a su bajo precio comparandolo con el de
la zona. Ademas, la frecuencia de consumo de m@8dlta, existiendo una gran cultura gastronénrica e
el uso del pifién.



2. Los consumidores de pifion estan condicionadotapad. Los mas jovenes se caracterizan por
estar mas desvinculados al sector del pifion. Ademagonsumo es poco frecuente, consumiéndolo
preferiblemente como fruto seco o reposteria. Borlado, se encuentran las clases de edad endegeci
las cuales se caracterizan por tener una mayoulaicién con el sector del pifién, ya que algunoslides
trabajan en él o bien trabajaron en el pasado. Adege caracterizan por consumir pifidn frecuentemen
preferiblemente en guisos o empifionados.

3. La informacién recabada muestra un claro caméitendencias en el papel que juega el pifién en
la economia familiar. Para los encuestados vinoslad sector del pifién, en el pasado, el pifiénrsapo
una actividad complementaria generando unos ingrésiocs0 al 75% en la economia familiar. En cambio,
actualmente el pifién supone una actividad de deditaexclusiva por lo que genera el 75% de los
ingresos familiares. Por tanto, actualmente existeta profesionalizacion en el sector aunque con
precariedad laboral debido a que en su mayoriamaoantratos continuos a lo largo del afio.

4, Se ha observado también una clara inversiérpitdooes en cuanto a los beneficios asociados al
pifidn. Los mas jovenes conceden mas importan@a bdneficios de indole ecolégica, mientras los mas
mayores conceden mas importancia a los de tipals@® modo inverso, en cuanto a los beneficiasa |
gue se concede menor importancia, lo mas jéverescganan los de tipos social, mientras que pasa lo
mas mayores los menos importantes son los de t¢ipidgico. Cabe destacar que para la clase de edad
intermedia activa, los beneficios de mayor impai@ison econémicos.

Y respecto a los empresarios:

1. La informacion recabada muestra la existenciaim relacion muy estrecha entre la fase de
elaboracion del pifién con la forma juridica dedaspresas. Por un lado, los E.I. y las C.B. se dadic

las primeras fases de la cadena de valor del plfgjada, recogida y almacenamiento de pifias. Por ot
lado, las S.L. se dedican o bien a las fases firdddla cadena de valor del pifién o bien a todafakes

de la elaboracion del mismo. También existe refacidn el producto comprado, ya que las primeras
compran en su mayoria pifias y pifién con cascaemtras que las segundas compran pifias, pifion con
céascara e incluso pifion blanco. Hay que destacduiéa el marcado caracter familiar de las emprasas,
gue los socios de las mismas tienen algln parenesdme si.

2. Los E.l. y las C.B. precisan asociarse a laeslacl anénima o a la cooperativa con el fin de
terminar la cadena de valor del pifion en ellascads mondado, envasado y comercializacion. En
cambio, las S.L. no precisan asociarse necesartaneenste tipo de empresas, aunque la mitad de las
mismas lo hace con el fin de vender un porcengjsudproduccion a través de los canales de ladzatie
andnima o la cooperativa.

3. Los dos principales productos comercializadparéir de las empresas elaboradoras de Pedrajas
son pifidn blanco y cascara. Los voliumenes tot@e®dta para el afio 2007 han sido de:
- 1 015 833 kg de pifidn blanco a un precio de/R§.€



- 10 028 000 kg de cascara a un precio de 0,@y €/k
Por lo tanto, para el afio 2007 se ha generadalon de venta de 25 466 021 €. Esta cifra se
sitia por encima de la media producida en los aHirtnes afios, debido principalmente al aumento del
valor de pifidn blanco. La venta media para lognaléi 3 afios es de:
- 1 097 389 kg de pifidn blanco a un precio de 2Xkg. €/
- 10 443 333 kg de cascara a un precio de 0,07 €/kg.

4, De las encuestas realizadas se obtiene quectslr dde la recogida y elaboracion del pifién en
Pedrajas actualmente ocupa a 126 empleados: 34remuje 92 hombres. El tipo de contrato es
mayoritariamente de caracter temporal, siendo @8 impleados (29 mujeres y 74 hombres) con dicho
tipo de contrato y tan solo 23 fijos (5 mujeres & Hombres). Aunque predominan los contratos
eventuales, suelen ser las mismas personas lasqumnlazando a lo largo del afio contratos tempeial
intermitentes para las distintas fases de transfodn. Ademas, si tenemos en cuenta que el nimero
medio de socios por empresa es de 4, se puedequech la cifra anterior habria que afiadir otrd® 12
puestos de trabajo fijos. Por lo que el sectorpifédn genera anualmente 246 puestos de trabajo en
Pedrajas. Con estos datos se puede apreciar gaetef del pifion en cuanto a su recogida y elaliprac
genera el 10% de los posibles puestos de trabagolagpoblacion activa de Pedrajas de San Esteban
establecida en 2 497 habitantes segun datos actdad del INE a 1 de enero del 2007.

5. La falta de empresarios jovenes en Pedraj&adeEsteban relacionados con el sector del pifion
hace prever que, en un futuro no muy lejano, seléiea la concentraciéon de empresarios en formas
societarias.

Agradecimientos

Se agradece al Departamento de Estadistica e ijp@éh Operativa, y en particular a D.
Roberto San Martin, su ayuda en la realizaciénadédlisis estadisticos de las encuestas. También a |
profesora Beatriz Urbano su asesoramiento en efidisle las encuestas. Se agradece también a los
empresarios de Pedrajas de San Esteban su amkdileragion con este estudio.

Bibliografia

ACEPI. (2001) Entre el ayer y el mafian&erie divulgativa. Asociacion castellana de elabores del
pifién. Valladolid. Espafia.

Alexander, S.J., Pilz, D., Weber, N.S., Brown, Ed &ockwell, V.A. (2002). Mushrooms, trees, and
money: Value estimates of commercial mushroomstember in the Pacific NorthwesEnvironmental
management30 (1): 129-141.

Baraja, E., Molinero., F. and Revilla, M. (200Ijventario de productos agroalimentarios de calidkal
Castilla y LednJunta de Castilla y Le6n. Valladolid. Espafia.



Barranco, J. (2002Estudio econdémico sobre el sector del pifién en BaspBrabajo Fin de Carrera.
Universidad Politécnica de Madrid. Escuela Técfuaperior de Ingenieros de Montes. Madrid.

Diaz, L., Alvarez, A. and Oria de Rueda, J. A. @0Mntegracion de la produccién fungica en laigest
forestal. Aplicacién al monte “Urcido” (Zamordevista de Investigacion Agraria: Sistemas y Rexsurs
Forestales 12 (1): 5-19.

Gordo, F.J., Finat, L.F. and Hernandez, J.A. (20@@yenacion y mejora de la cubierta arbérea en
montes de utilidad publica asentados sobre degdaitnosos cuaternarios en la Comunidad de Tierra y
Villa de Portillo (Valladolid).Revista Montes67: 92-102.

Jovellar, L.C. and Ortufio, S.F. (1997). Considenaes econdmicas sobre las masas artificiales de pin
pifionero Pinus pined..). Revista Montes}9: 16-20.

Martinez de Azagra, A.M., Oria De Rueda, J.A. anartihez-Zurimendi, P. (1998FEstudio sobre la
potencialidad de los diferentes usos del bosqua [gacreacion de empleo en el medio rural de Clasil
Ledn. Iniciativa Comunitaria ADAPT. Fondo Social Europdonta de Castilla y Ledn. Universidad de
Valladolid. Palencia. Espafia.

Merlo, M. and Rojas-Briales, E. (2000). Public ge@hd externalities linked to Mediterranean forests
economic nature and policyand Use Policy17: 197-208.

Mufioz, M.T. (2000). El pifién. Caracteristicas yqaso de elaboracion. EActas £ Simposio del pino
pifionero.(Valladolid, 2000). Tomo n° II: 341-342.

Ovando, P., Campos, P., Calama, R. and Monter¢2@38). Rentabilidad de la forestacion de tierras
agricolas marginales con pino pifiondPin(s pinedl..) en la provincia de Valladolid. E#ctas de la llI
Conferencia de la Asociacion Hispano Portugues&denomia de los Recursos Naturales y Ambientales
(AERNA).Palma de Mallorca, 4 a 6 de junio 2008.



