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Resumo

Nas ultimas duas décadas tem-se assistido a uranmano da apeténcia dos consumidores
por produtos com caracteristicas especificas, digaidas a origem, quer ao modo ou tecnologia de
producdo. Diversos estudos demonstram que os camsigs estdo dispostos a suportar pequenos
acréscimos de preco para obterem produtos biol&gisendo de esperar que 0 mesmo aconteca com
outros atributos, como sejam a origem e a tradigdeste estudo empirico, baseado em inquéritos
realizados num contexto de prova organoléptica,recp que os consumidores declaram estar
dispostos a pagar é decomposto e relacionado cdaeredites atributos das magas, tais como o
aspecto, as qualidades organolépticas, o0 modo ddygéo, a origem da variedade e o seu nivel de
ameaca de extingdo. Os resultados obtidos sugergmog consumidores, independentemente das
suas caracteristicas socio-econdmicas, estdo dispas pagar mais por macas com caracteristicas
mais adequadas ao seu gosto pessoal, de variedestbsionais, ameacadas ou ndo de extingdo, e

produzidas em modo de producéo biologico.

Palavras-chave: variedades tradicionais, disposi¢cé® pagar, agrobiodiversidade, precos
heddnicos, dados em painel



Introducao

Como referem Magnussat al. (2003), a investigagdo empirica tem produzido&withs no
sentido de que, para além das caracteristicasaégaitcas, os consumidores valorizam cada vez mais
outro tipo de aspectos, tais como a segurancargimen valor nutritivo ou o0 modo de producéo dos
alimentos. Existem diversos estudos que demonstrampreferéncia por parte de consumidores de
diversas partes do mundo pelo consumo de prodidtigizos. Essa preferéncia esta habitualmente
relacionada com a percep¢do de que este tipo merdtis oferece maiores garantias de seguranca
alimentar, tem melhor sabor e valor nutritivo e tdboi para a preservacdo do ambiente. S&o
exemplos de estudos nesta linha Hammit (1990) ffScdtein e Ophus (1997), Miles e Frewer (2001),
Hursti e Magnusson (2003) e Grankvist e Biel (2007)

A maioria destes estudos estabelece uma correlaé® as atitudes e caracteristicas soécio-
econdmicas e demograficas dos consumidores e prepansdo para escolher produtos bioldgicos.
N&o mostram, no entanto, quanto € que o consurn@oum estara disposto a pagar a mais por um
produto com estas caracteristicas. Mais recentement entanto, tém surgido alguns estudos que
procuram determinar qual o acréscimo de preco gueoasumidores estdo dispostos a pagar por
produtos biologicos e de que forma os factoresossondémicos e demograficos afectam a sua
disposicéo a pagar (Estes e Smith, 1996; Bolartheo8&der, 2002; Loureiro e Hine, 2002; Maguire et
al., 2004).

Ao contrario daquilo que se passa com os produbos etiqueta ecoldgica, na area da
conservagdo da biodiversidade agricola e, em phatjalas variedades regionais, pouco tem sido feit
no sentido de se perceber o comportamento dos midswes. E de esperar que, sendo as
caracteristicas organolépticas dos produtos, owaeu nutritivo e as preocupacdes ambientais alguns
dos factores de decisdo dos consumidores na cod®rnarodutos bioldgicos, tais preocupacdes
condicionem também outro tipo de escolhas, tal canaas variedades de produtos frescos que

consomem.

A percepcdo desta tendéncia tem levado a que pewmfo de variedades regionais seja
actualmente apontada como uma estratégia para enwidgimento de diversas fileiras agro-
alimentares, em particular da fileira horto-fruticoE disso exemplo o Programa Operacional das
Organizacbes de Produtores de Frutas e Produtogcolas, recentemente enviado a Comissao
Europeia, no qual a maior exigéncia do consumi@oa produtos de qualidade diferenciada aparece
como uma oportunidade na andlise SWOT da fileirafrbiticola e aexisténcia em Portugal de
produtos de qualidade e diferenciados surge companto forte dessa mesma andlise. Diz-se ainda

gue “a producdo diferenciada de frutos e horticatasn qualidade regulamentada ou com



caracteristicas particulares, designadamente \ahisd regionais ou com atributos especificos,
nomeadamente organolépticos, que tém em Portugapatencial assinaladvel, deve procurar as
solu¢cdes mais adequadas para a sua valorizac&mddendo deve ser excluida igualmente a aposta
nas grandes cadeias de distribuicdo” (MADRP, 2@0B83). As opinides técnicas e cientificas neste
dominio vdo no mesmo sentido (Fonseca, 2008). Nenem para que essa produgdo seja viavel, é
necessario que os consumidores estejam dispopegaa um preco acrescido que compense a menor

produtividade e o maior risco normalmente assosiadeste tipo de producéo.

Neste trabalho procurou-se avaliar a disposicadadosumidores a pagar pela conservacao do
patriménio genético cultivado, utilizando como cdsocestudo variedades regionais de maca, algumas
delas praticamente desaparecidas do universo drgiio e completamente ausentes dos circuitos
comerciais. Para além do efeito do factor variedeaddar-se-a ainda estabelecer o efeito que tem na
disposicdo a pagar pelas macas, a avaliacdo quenssimidores fazem das suas caracteristicas
organolépticas, o modo de producéo (biolégico awencional), bem como um conjunto de factores

sécio-econdmicos e demograficos que os caracterizam

Modelo

Este trabalho foi desenvolvido com base na teaviacahsumidor proposta por Lancaster
(1966), a qual assenta no pressuposto de que @si&p a pagar por um bem depende da utilidade
que os consumidores dele retiram e que essa delidduncéo de um vector de atributos que existem
em diferentes combinacdes nos bens disponiveigoAatda procura de Lancaster constitui a base
conceptual da metodologia dos precos hedoénicosiabhtgm sido aplicada em diversos trabalhos,
particularmente na area da economia agro-alimd€gtstes e Smith, 1996; Kozlowska et al., 2003;
Steiner, 2004; Panzone e Simdes, 2007; Huang €2Di/; Troncoso e Aguirre, 2007; Wang et al.,
2008; Drescher et al., 2008) e da economia do arebie dos recursos naturais (Palmquist, 1984;
Anstine, 2000; Srinivasan e Blomquist, 2007)

O pressuposto subjacente a este tipo de modele® %) produtos se distinguem entre si
unicamente pelas suas caracteristicas e que argrpoucada uma delas pode ser obtida a partir da
analise da disposicdo a pagar por produtos comedifes caracteristicas ou diferentes niveis dessas
caracteristicas. Na sua esséncia, traduz-se ngrdgagdo do preco de um bem, nos valores atribuidos

as caracteristicas que o definem.

Na sua forma mais simples, o modelo hedoénico peoedplicar o preco pelo qual um bem

diferenciado é vendido em funcdo da quantidadeattidmitos que contém.



Seja P o pregco de um bem i com um conjunto de atributo€£@tdo, a fungdo de pregos

heddnicos pode ser escrita como:
P=P (Z......4.....4).

A partir desta equagdo € possivel estimar o valmgmal atribuido pelos consumidores a

cada uma das caracteristicag@ formacéo do prego do bem.

Como referem Haab e McConnell (2003), os precostieds aplicam-se quando bens com
caracteristicas diferenciadas sdo vendidos no oherea portanto, o preco de venda reflecte as
condicBes de equilibrio desse mercado. No casemesndo existe mercado para algumas das
variedades de maca estudadas, pelo que ndo fdv@logsar preferéncias observadas em mercados
reais para estimar o prémio que os consumidorése dgpostos a pagar pelas variedades tradicionais
e, em patrticular, por aquelas que estdo em viaxtitgzdo. Assim, em lugar de um preco de mercado

efectivamente observado, serd usada a disposjtéigea, declarada pelos consumidores.

O modelo tedrico nada diz acerca da forma funciatzalequacdo dos precos heddnicos,
excepto que € monotona crescente nas caractesiddsajaveis. A definicdo da forma funcional €, por
iSso, uma questdo estritamente empirica. As opgtés habituais sdo a funcado linear (Boland e
Schroeder, 2002; Maguire et al., 2004), a funcavi-fegaritmica (Estes e Smith, 1996; Steiner,
2004) e a forma funcional Box-Cox (Jordan et 4985; Loureiro e Mc Cluskey, 2002). Neste

trabalho optou-se pela forma log-linear pela fdaiie de interpretacéo dos coeficientes do modelo.

Assim, a disposi¢do do individyoa pagar por cada quilo de magés da varied4De;) e

especificada, na sua forma logaritmica, da segtontea:

4 3 11
InDPij =a, + > B,0RG,; +> y,PROD; +3 SOC; +¢
n=1 r=1

s=1
As variaveis incluidas endRG,;, referem-se a classificacéo atribuida por cadados
individuos entrevistados a um conjunto de cincaataristicas organolépticas, para cada uma das
nove variedades que foram alvo de prd®®BROD; representa atributos das macas, independentes da
avaliagéo dos inquiridos, tais como a origem déedade e o modo de produca®@G; diz respeito
a caracteristicas do individuo inquirido e do sgregado familiar. No Quadro 1, apresenta-se de

forma mais desagregada a definicdo de todas aseariusadas no modelo.

Dados

Para avaliar a disposicdo a pagar dos consumigomsgueses por variedades regionais de

magcas, em particular por aquelas que ja ndo seneaocono mercado e que, em termos comerciais, se



podem considerar em extincdo, organizou-se umaapa® macds, na qual foram provadas e
classificadas nove variedades diferentes, algumpsriadas, outras nacionais, produzidas em modo
de producdo bioldgico ou convencional, algumasemtes nos mercados, outras desconhecidas da
grande maioria dos consumidores (Quadro 2). Juntada tipo de maca foi colocado um painel
identificativo da variedade, da sua origem (nadioneestrangeira), referindo se estava em extiecao
gual o seu modo de producdo (biol6gico ou convertjo A ordem pela qual as magds foram
apresentadas aos participantes foi sendo alte@daacurso das provas e definida de forma aleatéria

por sorteio.

A cada participante foi pedido que lesse as platgificativas antes de cada prova e que,
apols a sua realizacdo, classificasse a macad proettvamente aos seguintes atributos: aspecto,
aroma, cor, textura e sabor, numa escala de 1D& Seguida, deveria declarar o preco relativo que
estaria dispostos a pagar por um Kg dessas malié#jralo como valor de referéncia para as macas
por ele habitualmente consumidas o preco de 1,0@d&s a prova o0s participantes eram convidados a
preencher um pequeno inquérito, do qual constavaestges simples de caracterizacdo socio-

econdmica e demogréfica.

A prova realizou-se em simultaneo com uma activeddd divulgagédo do Projecto AGRO
740, de cuja equipa faziam parte os autores, mmdd@aadas de Inovacgédo, levadas a cabo na Feira
Internacional de Lisboa entre 7 e 10 de Novembrd2@@7. A escolha deste evento teve como
objectivo facilitar a logistica associada a umavarale macgds em larga escala e recolher
maioritariamente dados de residentes em Lisboaiorroentro de consumo nacional e principal polo

do mercado da saudade.

Na experiéncia participaram 231 individuos com nosl6 anos, 52% do sexo feminino e
48% do sexo masculino, residindo cerca de metad@&ewmda Grande Lisboa. A clara maioria dos
participantes (71,5%) frequentou o ensino sup&ib®% deles auferia rendimentos liquidos mensais
entre 1000 e 2000 euros. Cerca de 60% afirmarasr viM terem vivido em meios rurais. Quando
comparada com valores médios nacionais, esta amagtesenta um claro enviesamento no que diz
respeito ao rendimento e a escolaridade, pelo ggenaralizacdo dos resultados obtidos para a
populacdo nacional terd que ser cautelosa. Peimitinda assim, obter importantes pistas sobre o
comportamento de consumo dos segmentos mais alfjasjes a quem é frequentemente atribuida

uma maior apeténcia pelo consumo de produtos diferdos.

Esta amostra teria permitido obter 2079 valoreslidposicdo a pagar (231 individuos x 9
variedades) mas, dado que nem todos os individedardram esse valor para todas as variedades,

obtiveram-se apenas 2050 observac¢des da varigvehdente.



Quadro 1 — Definicao das variaveis

Variavel Descricdo

Variavel dependente
dp Disposicao a pagar, medida em euros por quitegide maca.

Caracteristicas organolépticas

asp Classificagéo atribuida pelos inquiridos aatarsstica aspecto, medida numa escala de 1 a
5.

text Classificagéo atribuida pelos inquiridos aacteristica textura, medida numa escala de 1 a
5.

sabor Classificag¢éo atribuida pelos inquiridosractaristica sabor, medida numa escala de 1 a 5.

aroma  Classificacao atribuida pelos inquiridosraataristica aroma, medida numa escala de 1 a 5.

Origem e modo de producéo

port Origem da variedade. Toma o valor 1 quandargegade é tradicional portuguesa e o valor
0 no caso contrario.

ext Perigo de extincdo. Toma o valor 1 quando edade ainda é transaccionada no mercado e
o valor 0 no caso contrario.

biol Modo de produgédo. Toma o valor 1 quando asamapresentadas foram produzidas em
modo de producdao biolégico e o valor 0 no casoréanot

Caracteristicas dos inquiridos e dos seus agredanhigares

res Residéncia. Toma o valor 1 quando os inquirrdgglem na area da Grande Lisboa e o
valor 0 no caso contrario.

rural Vivéncia rural. Toma o valor 1 quando os inigos residiram em meio rural nalguma fase
das suas vidas e o valor 0 no caso contrario.

idade Idade do inquirido, medida em anos
escbas  Nivel basico de escolaridade. Toma o valguahdo o nivel de escolaridade maximo
frequentado pelos inquiridos foi 0 basico e o vAloio caso contrario.

escsec  Nivel secundéario de escolaridade. Tomaaws ¥ajuando o nivel de escolaridade maximo
frequentado pelos inquiridos foi o secundario @len0 no caso contrario.

escsup  Nivel superior de escolaridade. Toma o Valguando o nivel de escolaridade maximo
frequentado pelos inquiridos foi o superior e @v@ no caso contrario.

nagreg  Numero de pessoas que habitam no agregadstico do inquirido.
rendO Nivel de rendimento. Toma o valor 1 quanderaimento liquido mensal do inquirido,
medido em euros, é inferior a 500 e o valor O rsw c@ntrario.

rendl Nivel de rendimento. Toma o valor 1 quanderwlimento liquido mensal do inquirido,
medido em euros, se situa no inter\[aﬂﬂlood e o valor 0 no caso contrario.

rend2 Nivel de rendimento. Toma o valor 1 quanderaimento liquido mensal do inquirido,
medido em euros, se situa no inter\[ﬂmﬁ)OZOO({ e o valor 0 no caso contrario.

rend3 Nivel de rendimento. Toma o valor 1 quanderaliimento liquido mensal do inquirido,
medido em euros, € igual ou superior a 2000 day Gano caso contrario.




Quadro 2 — Caracterizacao das macas avaliada®wa @rganoléptica

Variedade Caracteristicas

VRP® MPB @ Extincdo
A) Malapio da Serra Sim Sim N&o
B) Maca Pedra Sim Nao Sim
C) Golden Delicious N&o N&o N&ao
D) Tromba de Boi Sim Sim Sim
E) Starking N&o N&o N&o
F) Bravo Sim N&ao N&ao
G) Querina N&o Sim N&o
H) Péro Pipo Sim Nao Sim
Meldpopequeno g Nao e

(1) Variedade Regional Portuguesa
(2) Modo de Producao Biologico

Estimacédo e Resultados

Tendo em conta que para cada individuo se dispunlea®nobservacgdes, optou-se, na analise
empirica, por uma metodologia de dados em painefaltos aleatorios, isto € assumiu-se que o termo
de perturbacgéo inclui uma componente aleat@rja ¢ o efeito do individuouf) e que este nédo esta

correlacionado com os regressores, ou egjau; +a; . O teste de Hausman ndo levou ao abandono

da hipétese de auséncia de correlacao.

Quanto aos resultados obtidos, é de ressaltarquejédia, as macds mais valorizadas foram
as da variedadBravg seguida de perto pelaomba de Bgiambas variedades regionais. As menos
valorizadas foram magés das varieda@eklen Deliciouse Starking ambas estrangeiras (Quadro 3).
Conforme consta das estatisticas descritivas (Qué&dra média geral da disposi¢cdo a pagar foi de

1,07 € por cada Kg de maca, variando entre O eel)08s.



Quadro 3 — Disposicao a pagar pelas macas aprdasmia prova (média e mediana)

Variedade Disposicéo a Pagar (€)

Média Mediana

A) Malapio da Serra 1,17 1,10
B) Maca Pedra 1,03 1,00
C) Golden Delicious 0,85 0,80
D) Tromba de Boi 1,22 1,10
E) Starking 0,93 0,95

F) Bravo 1,23 1,10

G) Querina 1,05 1,00
H) Péro Pipo 1,18 1,02
l) Malapio pequeno 1,09 1,00

Quadro 4 — Estatisticas descritivas

Variaveis Obs. Médiéa) ngrsg&z) Min. Max.
dp 2050 1,0725 0,4471 0 4
asp 2065 3,6024 0,9345 1 5
text 2063 3,6524 0,9522 1 5
sabor 2062 3,5708 1,0690 1 5
aroma 2058 3,2182 0,9932 1 5
port 2079 0,6667 - 0 1
ext 2079 0,3333 - 0 1
biol 2079 0,3333 - 0 1
res 2078 0.5500 - 0 1
rural 1997 0,6014 - 0 1
sexo 2015 0,4774 - 0 1
idade 2006 37,7782 14,0587 16 73
escbhas 2006 0,0698 - 0 1
escsec 2006 0,2154 - 0 1
escsup 2006 0,7148 - 0 1
nagreg 1961 3,0724 1,4697 1 11
rend0 1718 0,1129 - 0 1
rendl 1718 0,2800 - 0 1
rend2 1718 0,4971 - 0 1

rend3 1718 0,1100 - 0 1

(@) Nas variaveis binarias a média corresponde a fremmérelativa da
amostra; os desvios-padrdo sdo omitidos.




No Quadro 5 apresentam-se os resultados da estimdgdmodeld Das variaveis
incorporadas neste modelo, observa-se que todasasqque estdo associadas as caracteristicas
organolépticas das magéds experimentadas pelogidapiapresentam forte significancia estatistica.
Para um nivel de significancia de 1% também segotowa relagdo entre a disposicdo a pagar e o
facto de a variedade ser tradicional portuguesébdEancom um nivel de significancia mais baixo

(a=10%), o modo de producéo parece condicionar tanebéisposicdo a pagar dos consumidores.

Quadro 5 — Resultados da estimag¢édo do modelo hexjdncluindo variaveis socio-econdmicas

Variaveis Coeficiente P >|z| Variaveis Coeficiente P >|z|

asp 0,0711113 0,000 sexo 0,0228460 0,556
text 0,0593134 0,000 idade 0,0006749 0,694
sabor 0,1225867 0,000 escsec 0,0860553 0,290
aroma 0,0366221 0,000 escsup 0,0862827 0,245
port 0,0605492 0,001 nagreg 0,0132505 0,315
biol 0,0259128 0,083 rendl -0,0724540 0,322
ext 0,0074062 0,662 rend2 -0,0754051 0,323
res -0,0107745 0,786 rend3 -0,0872861 0,371
rural -0,0020837 0.958 constante -1,159565 0,000

Waldx?= 999,74 Px3=0,0000

Ao contrario, a variaveéxt relacionada com o facto de uma variedade estaviasnde
extingdo, ndo tem significancia estatistica naieapfo da disposi¢cdo a pagar. Também as variaveis
relacionadas com as caracteristicas sécio-econsrdasminquiridos e dos seus agregados domésticos,
nao apresentam significancia estatistica, o quersugue a disposicdo a pagar dos consumidores
depende sobretudo dos atributos do produto e pdaggaracteristicas pessoais de quem os consome.
Sobretudo no que diz respeito ao rendimento, estdtado é algo inesperado mas podera explicar-se
por trés ordens de razdes. A primeira, de nature#adolégica, prende-se com o facto de o inquérito
ter sido realizado num contexto de prova e, pastastbrevalorizar os aspectos relacionados com as
caracteristicas organolépticas. Por outro lado,anperspectiva mais tedrica, as magas sao produtos
com baixo peso na despesa das familias e, portantoivel de rendimento poderd néo ter

efectivamente grande poder explicativo da disposicgagar por este tipo de bens. Acresce ainda que,

! Na estimagao foi usado o programa STATA, verséo 8.



sendo a amostra de consumidores caracterizadaiyeis mle rendimento e escolaridade acima da

média nacional, podera aquele factor ser menogargie nas suas escolhas.

De todas as variaveis com significAncia estatisacaela que maior impacto apresenta na
disposicdo a pagar é, sem duavida, o sabor, segloidspecto. Numa escala de 1 a 5, o aumento de
uma unidade na avaliacdo que os consumidores fdmesabor de uma maca leva a um aumento de
mais de 12% na sua disposicdo a pagar. Segue-spegt@ (com 7,1%), a textura (com 5,7%) e,
finalmente, o aroma (com 3,7%). Estes resultad@oesin consonancia com os que foram obtidos por
Pinto et al. (2008), que demonstram, para o cageéda Rocha, que “o consumidor ndo esta disposto
a comprometer o sabor em funcdo da seguranca a&imdp.164) e por Simbes et al. (2008) que
verificaram, através de inquéritos de rua, que peet® € 0 sabor surgem como os factores mais
importantes na escolha de macds e peras por pagecchsumidores portugueses. Também
Magnusson et al. (2001) concluiram que o critérigsnmportante na escolha de bens alimentares por

parte dos consumidores noruegueses era o “bom’sabor

Quanto a origem das variedades, conclui-se gatgris paribus os consumidores estéo
dispostos a pagar mais 6% por macas de variedeattisidnais portuguesas do que por macads de
variedades estrangeiras, ainda que produzidas etagBb A disposicdo a pagar a mais por macgas
produzidas em modo de producgdo biol6gico ndo eadkevRelativamente as que sdo produzidas

convencionalmente, os consumidores apenas se gisp@agar um preco 2,6% superior.

Tendo em conta a falta de poder explicativo dagwveis socio-econémicas, o0 modelo foi
seguidamente estimado sem a sua presenca, termuide os resultados que se apresentam no
Quadro 6. As diferencas observadas, quer na signifia estatistica das variaveis, quer nos valores

dos coeficientes a elas associados, sdo minintag traduz uma boa estabilidade do modelo.

Quadro 6 — Resultados da estimagédo do modelo rexléem varidveis socio-economicas

Variaveis Coeficiente P >|z| Variaveis Coeficiente P >|z|
asp 0,0646741 0,000 port 0,0680211 0,000
text 0,0555656 0,000 biol 0,0282451 0,042
sabor 0,1387536 0,000 ext 0,0093039 0,559
aroma 0,0308398 0,000 constante -1,0907010 0,000

Waldy’= 1220,34 Px3=0,0000




Conclusotes

O conhecimento da propensédo dos consumidores pedades regionais e de quanto estao
dispostos a pagar por elas reveste-se de grandetémpia. De facto, é frequente ouvir-se afirmar no
discurso técnico e politico que a reintroducdo dasedades regionais no leque das variedades
produzidas pelos agricultores pode ser uma das péaa enfrentar a concorréncia a que 0s
fruticultores portugueses, em especial os das esgitais desfavorecidas, estdo crescentemente
sujeitos. Nesta Optica, a recuperacao deste tipeadedades permitiria satisfazer os novos gostos e
preferéncias dos consumidores, cada vez mais grados com o ambiente, com o patriménio natural

e cultural e, sobretudo, com a diversificacdo dtmres e das experiéncias.

Os resultados deste trabalho mostram qoeteris paribus os consumidores estéo
efectivamente dispostos a pagar mais por macasadedades regionais portuguesas do que por
variedades importadas. O facto de essas variedsstaeem ou ndo em extincdo ndo afecta essa
decisdo. No entanto, a principal conclusdo aamrte que vem na sequéncia de resultados obtidos
noutros estudos sobre a matéria, € que os factprescondicionam de forma mais marcada a
disposicdo a pagar sao as caracteristicas intessgas produtos, com destaque para o sabor e o
aspecto. Neste sentido, as ac¢Oes de divulgaca@uketing das variedades tradicionais que o Estado
ou as organizagbes de produtores vierem a realieaerdo ter como principal enfoque o sabor
agradavel e caracteristico destes frutos. SO destaa serd possivel ultrapassar a resisténcia a
mudanca que caracteriza o comportamento alime@@mo mostram diversos autores citados por
Grankvist e Biel (2007), a compra de alimentos éauarefa quase quotidiana, frequentemente
executada sem recurso a uma avaliacdo cognitivadeiz-se frequentemente num comportamento
guiado por habitos. No entanto, a presenca de fwuta caracteristicas diferentes, pouco familiares,
poderd levar os consumidores a quebrar este cidoternarem a escolha num processo mais

reflectido, desde que as diferencas sejam clanasoasumidor tome consciéncia delas.

Como foi referido atras, a generalizacdo destaslesdes para os consumidores portugueses
€ discutivel porque a amostra usada neste tralsallne de algum enviesamento, no sentido em que
estdo sub-representadas as classes de rendimdateseolaridades mais baixas. Permite, apesar de
tudo, compreender melhor as decis6es dos consusidom maior poder de compra e maior nivel de
escolaridade, normalmente associados a uma mai@emsao para 0 consumo de produtos com
qualidades especificas. E preciso ainda salieniar ag resultados do estudo foram obtidos em
condi¢des controladas e apdés uma prova, ndo havgadmtias que numa situacdo concreta de
compra as decisbes fossem equivalentes, uma vezcqo® ja foi amplamente demonstrado, a
correlacdo entre atitudes auto-avaliadas, atragési@odos que usam preferéncias declaradas, e o

comportamento real de consumo pode ser bastamxiz. bai



Para finalizar, € ainda pertinente referir quefaredin¢a de cerca de 6% que os consumidores
estdo dispostos a pagar a mais por variedadesneggiiportuguesas pode ndo ser suficiente para
compensar os fruticultores pela menor produtividadeaior variabilidade, normalmente associada a
este tipo de fruta, o que significa que, se a sesepvacdo for considerada importante para a

sociedade, algum esforgo publico tera que ser figisse sentido.

Referéncias Bibliograficas

Anstine, J. (2000). Consumer’s willingness to pay ffecycled contente in plastic kitchen garbage
bags: a hedonic price approaéipplied Economic Lettergd: 35-39.

Boland, M. and Schroeder, T. (2002). Marginal valtiguality attributes for natural and organic beef
Journal of Agricultural Applied Economi@&t: 39-49

Drescher, L.; Thiele, S. and Weiss, C. (2008). Tdwte for variety: a hedonic analysiconomic
Letters Para publicacdo. Disponivel em www.elsevier.cooaie/econbase.

Estes, A. and Smith, V. (1996). Price, quality gmedticides related health risk consideration itit fru
and vegetable purchase: an hedonic analysis ofohucArizona supermarketdournal of Food
Distribution 27: 59-76.

Fonseca, C. (2008). Variedades tradicionais de eitasi em Tras-os- Montes e Alto Douro. In
Simdes, O.; Lopes, A. e Ferreira, J. (coordgriedades Regionais e Agricultura Bioldgica: Déssf
para Peras e Magés Portugues&oimbra: ESAC/DRAPC, 20-30.

Grankvist, G. and Biel, A. (2007). Predictors ofghase of eco-labelled food products: a panel study
Food Quality and PreferencE: 701-708.

Haab, T. and McConnell, K. (2003)Valuing Environmental and Natural Resources: The
Econometrics of Non-market Valuati@ieltenham, UK: Edward Elgar.

Hammitt, J. (1990).Risk perceptions and food cho@e exploratory analysis of organic - versus
conventional - produce buyeRisk Analysid 0(3): 367-374.

Huang, C. and Lin, B-H(2003). Consumer perceptions of genetically modifend organic foods.
What kind of knowledge matter&ppetite41: 207-209.

Hursti, U. and Magnusson, M2007). A hedonic analysis of fresh tomato pricasmoag regional
markets Review of Agricultural Economi@9(4): 783-800.

Jordan, J.; Shewfelt, S.; Prusia, S. and Hurst,(1885). Estimating implicit marginal process of
quality characteristics of tomatoes. Southern JalwhAgricultural Economics 17: 139-146.

Kozlowska, K.; Jeruska, M.; Matuszewska, |.; Rosegki, W.; Barylko-Pikielna, N. and
Brzozowska, A. (2003). Hedonic tests in differesddtions as predictor of apple juice consumption at
home in elderly and young subjed&od Quality and Preferenck4: 653-661.

Lancaster, K. (1966). A new approach to consumsrathel theoryJournal of Political Economicg4:
132-157.

Loureiro, M. and Hine, S. (2002). Discovering nigharkets: a comparison of consumers willingness
to pay for local (Colorado grown), organic and GNt€@ productsJournal of Agricultural Applied
Economics34: 477-487.



Loureiro, M. and Mc Cluskey, J.(2002). Assessingstoners response to protected Geographical
Identification LabelingAgribusinessl6:309-320.

MADRP (2008). Estratégia Nacional: Programas Operacionais. Orgaatides de Produtores de
Frutas e Produtos HorticolasVersao enviada a Comissdo Europeia. Lisboa: Wineg da
Agricultura, Pescas e Desenvolvimento Rural.

Magnusson, M., Arvola, A., Hursti, U-K., Alberg, land Sjodén, P-O. (2001). Attitudes towards
organic foods among Swedish consumBrgish Food Journall03: 209-227.

Magnusson, M., Arvola, A., Hursti, U-K., Alberg, nd Sjédén, P-O. (2003). Choice of organic food
is related to perceived consequences for humarthhaald to environmentally friendly behaviour.
Appetite40: 109-117.

Maguire, K.; Owens, N. and Simon, N. (2004). Thegpremium for organic babyfood: a hedonic
analysis.Journal of Agricultural and Resource Economi$ 132-149.

Miles, S. and Frewer, L. (2001). Investigating sfieconcerns about about different food hazards.
Food Quality & Preferencé2 (1): 47-61.

Palmquist, R. (1984). Estimating the demand of att@ristics of housindReview of Economics and
Statistics64: 394-404.

Panzone, L. and Simdes, O. (2007). Regional impoetaof wine purchases in a historical wine
producer country: a hedonic model for Portuguesevin Portuguese market. Actas do 5° Congresso
da APDEA, CDROM. Vila Real: UTAD e APDEA,.

Pinto, A.; Fragata, A.; Combris, P. and Giraud-HéraE. (2008). Consentimento a pagar dos
consumidores pelos atributos de qualidade da P&chaR metodologia dos mercados experimentais.
In Simdes, O.; Lopes, A. e Ferreira, J. (coor¥yriedades Regionais e Agricultura Bioldgica:
Desafios para Peras e Macas Portuguesasimbra: ESAC/DRAPC, 155-165.

Schifferstein, H. and Ophus, P. (1997) Health deieaints of organic food consumption in the
NetherlandsFood Quality & Preferencé (3): 119-133.

Simdes, O.; Moreira, J. and Dinis, I. (2008). Vdades regionais de peras e macas. Estardo os
consumidores interessados?. In Simdes, O.; Lopes,Ferreira, J. (coord.Yariedades Regionais e
Agricultura Biologica: Desafios para Peras e MacBesrtuguesas Coimbra: ESAC/DRAPC, 166-
177.

Srinivasan, A. and Blomquist, G. (2007). Ecolabeleaper towels: consumer valuation and
expenditure analysislournal of Environmental ManagemeXX: 1-7, Para publicacdo. Disponivel
em www. elsevier.com/locate/jenvman.

Steiner, B. (2004). Australian wines in the Britislne market: a hedonic price analyg\giribusiness
20:287-307.

Troncoso, J. e Aguirre, M. (2007). Short commurndcat The influence of size, variety, destination
port and month of sale in the export price of Ghl@pples: a hedonic approa8panish Journal of
Agricultural Researcth (1):25-30.

Wang, Z.; Mao, Y. and Gale, F. (2008). Chinese oores demand for food safety attributes in milk
productsFood Policy33: 27-36.



